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ECONOMIA DELLA BELLEZZA

I musei d'azienda Nel \eneto un percorso ideale che va
dal Garda (olio e vino) al Cadore (occhiali), passando
per le grappe di Bassano ei vetri artistici di Murano

Turri (Oleificio Cisano): «I visitatori
comprendono il valore del prodotto

E il ri

i pud considerare il pun-
to di vista interno all'im- |
presa, ovvero 1l business |
parallelo - economico e
dii - che nasce |
dall'opportunita di aprire le porte
al pubblico, cosi come quello
esterno, che vede Iimprenditore
nei panni di un luminista con-
temporaneo interessato a pro-
muovere i prodotti locali e allo
stesso tempo a diffondere storia,
cultura ‘e fradizioni del proprio
territorio. Senza dimenticare
l'aspetto turistico, che punta a fa-
re dellesperienza museale, anche
d'Intrattenimento, un volano d'at-
trazione.

Da gualsiasi prospettiva si
guardi il fenomeno del museo di
impresa, ¢id che appare peculiare
& lo siretto legame che si instaura
ira l'azienda e il luogo in cui ha
sede. Perché un olio, un vino,
una grappa, un giolello o un palo
dl oechiali prodotti all'interno di
un distretto che, entro il suo pe-
rimetro, racchinde un insiems di
saperi unicl al mondo, non po-
tranno mai essere replicati da
unalira parte. Pér questo merita-
no di venire mccontati, spiegati e
tramandati nel tempo, E un mu-
geo industriale é un velcolo stra-
ordinariamente adatto allo scopo.

In Halia sono circa sessanta i

[0Orno Non e solo di immagine»

luoghi che conservano e valorkz-
mano la memoria di altrettante
imprese e, in guesto scenario,
anche il Venefo, in parimership
con la Confindustria regionale,
ha giocato un molo di primo pla-
no costituendo, nel 2mg, la pri-

ma rete territoriale di musei pri- |

vati. Grappa Poli, Rossimoda,
Moretti Vetro Artistico, Bevilac-
qua Tessutf, Oleificio Cisano e
Forgerossi, Impact, Associazione
Museo Nicolis e Bottega: del Sof-
fitto song le nove realtd che da
ormal cingue anni collaborano
per la promozione dei rispettivi
spazi espositivi, Di queste, ¢ chi
& stato tra | primi In Italia a co-

9

Le azienda che
hanno
costituito nel

2013 [a prima
rete territoriale

gliere il valore di un‘attivita coltu-
rale da affiancare allaziends. «Il
Museo dell'Olio di Cisano é nato
nel 1988 da un‘idea di mid padre
- racconta Flavio Turrd, che oggi

| rappresenta la quarta generazio-

ne dell'Qleificio Cisano di Bardo-

ling -. Negli anni Ottanta, ioe la |
dimuselprivati | mia famiglia visitammo Grasse,

in Francia, sede di un museo In-
dustriale dedicato al profume:
£ra un moedo unico per valorizza-
re i prodotii locali. Cosi, partendo

dalla passione di mic padre, col-
lezionista di frantol e presse
depoca, abbiamo. Importato un
modellos.

Ci sono stati investimenti ma
soprattutto dedizione perché,
trent'anni fa, allestire un'esposi-
ziome di reperti originali fsalent
anche al 1750, significava recupe-
rarli viaggiando da un capo alfal-
iro del Paese. «L'enirata al mu-
sen, come la maggior parte di
questi luoghi industriali, & gra-
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Il libro

E Cariveneto raccoglie in un volume
le storie di valore raccontate dai musej

L'ultimo nato
Boscaini ha apertoil
Masi Wine Discovery:
«Parte integrante dello
sviluppo dell'azienda»

musel dimpresa del
territorio conservano e
mettono a disposizione

<< di tutti la memoria delle
origini agricole, artigiane e
Industriall, rendendo omaggio agll
imprenditorl che hanno reso il
Veneto uno dei massimi punti di
forza della manifattura itafianas.
Gilberto Muraro, presidente di

|
|

tuita - osserva Turd - I ritorno &
in termini di immagine ma non
solo, perché tma volta che hal la
possibilitd di mccontare la storla

dl un prodotto artigianale, le per- |

| sone ne comprendono il valore: a

| spanne posso dire che solo un

visitatore su cento non si ferma |
per qualche acquistox. E di ospiti
il Museo nelfOlio ne conta parec- |
chi, per avere sede in una localith |
frequentata soprattutto destate:
ogni anno registra circa somila

presenze, di cul I'85% stranierd,
per la maggior parte dal Nord

Un'altra eccellenza museale
nata come ramo culturale di
un'azienda del territorio, triplica
questi numeri. Si tratta di Distil-
lerie Poli che, nel 1993, per intui-
zione dell'imprenditore Jacopo
Poli, ha aperto a Bassano il primo
museo dedicato alla grappa,
un‘aftivitd che ogei si autosostie-
ne grazie a una media di 15mila
visitatori al mese attirati dalla pil
ampia collezione itallana di grap-
pe antiche. Lentrata € libera ma

al termine dell'esperienza musea- |

le si pub approfittare di uno shop |

destinato agli acquisti.

«Per lavoro e per piacere negli
anni ho visitato le zone in cul
vengono prodotti 1 piu importan-
ti distillati al mondo, notando co-
me vengano promossi anche. at-
traverso attivith di carsttere divul-
gativo - osserva Jacope Poll - dare
vita a un museo privato é stata
una scelta dettata dalla volonta di
diffondere un patrimonio cultu-
rale e una tecnologia produttiva
che oggi staonme scomparendo,
Inoltre, la grappa é un'acquavite
talmente familiare da risultare
paradossalmente sconosciutas.
Da qui ¢ nato un percorso che
guida I pubblico attraverso una
ricca. selezione di duemila botti-
glie di grappe prodotte tra gli an-
ni Trenta e Ottanta, provenienti
da centinaia di distillerie, molte
delle quali oggi non esistono plit

0l 2010 & stato Fanno dell'inau-
gurazione del Museo del Caffé a
Conegliano, un luogo che conser-
va la storfa di Dersut, torrefazio-
ne di proprieta della famiglia Ca-
ballini. «La nostra & un'gttvita di
responsabilita soclale d'impresa -

interviene Imprenditore Glorgio’

Caballini - siamo aperti un sabato
al mese e su richiesta per scolare-

sche e visite di gruppo: non sono |

previst biglietti di entrata, per
nol & soprattofto un modo per

mantenere un legame con le no- |

stre madicis. Lo conferma la scelta

-di investire ulteriormente in que-

sta direzione. «Tra qualche tem-
po cambieremo sede - continua
Caballini - Vazienda traslocherd
in un complesso molto phi gran-
de ¢ sard Toccasione per raddop-
piare la superficie del museo. Tra
le esposizioni di macchine ¢ di-
spositivi per la lavorzione del
caffe, avremno anche una collezio-

| ne unfca di caffettiere antiche:

seicento pezzi dal 1700 a oggix.

L'ultimo museo corporate del
Veneto € nato solo da pochi mesi:
€ il Masi Wine Discovery Mu-
seum, aperto a Lazise (Verona),
dalla famiglia Boscaind, 51 tratta
di un'esposizione multimediale
che offre allo spettatore una pa-
noramica sui processi di produ-
zione vitivinicola e di vinificazio-
ne. Dai video in modality time-
lapse al tino da somila litd che
pub ospitare fino a 15 persone,
fino al salotto di casa Boscaind,
uno spazio dove scoprire la storda
della famiglia attraverso fotogra-
fie, premi e rconoscimentl. <l
mic obiettivo - ha evidenziato
Sandro Boscaini, presidente della
canting - era avvicinarmi al con-
surnatore finale a cul trasferire 1
messaggio di brand e un'infor-
mazione puntuale sul nostro la-
voro ¢ | nostd prodotti, dungue
questa iniziativa é parte infegran-
te del percorso di sviluppo del-

laziendaw,
Camilla Pisani
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